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a digitalizacién de pro-

ductosbasicosdeldiaa

dia, como pueden ser

los carrosdela compra,

puede pasar desaperci-
bida, pero si se crea, se vuelve in-
dispensable para su uso. A eso se
dedicaCreaciones Marsanz. Siem-
pre en compromiso con el medio-
ambiente, crea carros de manu-
tencién, autoservicio y logistica,
ademads de estanterias, dispositi-
vos de entrada y salida, y una am-
pliagama de «chek-out» comunes
de cualquier supermercado. Entre
sus ultimos disefos, se encuen-
tran los carros de autoservicio hi-
bridos, quereducelas contamina-
ciones y se adaptan a las
necesidades de la sociedad. Una
empresalider que forma parte del
futuro.

Creaciones Marsanz se crea en
1966, con las ideas y la ambicién
dedosjévenes enun taller de Ma-
drid, mientras fabricaban peque-
fios utensilios metélicos y piezas
paraautomoviles. Sudeseode cre-
cimiento les hizo seguir su propio
camino hasta crear una empresa
que lleva, en 2022, casi seis déca-
das en funcionamiento. Un cami-
no dificil derecorrer, cuya calidad
le ha situado en lo m4s alto del
mercado.

El trabajo de Creaciones Mar-
sanzformaparte del futuroindus-
trial de la Comunidad de Madrid,
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Creaciones
Marsanz
Una necesaria
digitalizacion

Premio Experienciay Calidad en

Disenoy Fabricacion de Equipamiento

Comercial

Uan ayuda al medioambiente

» Todos los productos de
Creaciones Marsanz son
reciclablesy totalmente
sostenibles. Lainversiony
lucha por crear un mundo
favorable para el medioam-
biente también es parte de
este empresa. Sus profesio-
nales saben aprovechar los
materiales con los que
trabajan, asi como gestio-

nar los residuos, dandole un
valor a los materiales que
manejan en su dia a dia para
no perjudicar a la naturale-
za: «Continuamos trabajan-
do en nuestra apuesta por
productos cada dia mas
sostenibles y con un menor
impacto medioambiental»,
asegura Fernando Garcia
Pérez, CEO de la compaiiia.

y por ello, ha sido reconocido por
LARAZON porsulargo camino en
el sector, otorgandole el Premio
ExperienciayCalidad en Disefioy
Fabricacién de Equipamiento Co-
mercial. Un detalle que recogid su
CEOQO, Fernando Garcia Pérez, y
que asegurd ser todo un orgullo
parala compania.

«El desafio de este sector tam-
bién pasa por la innovacién y la
evoluciénhacialo ecolégicoysos-
tenible, no solo basdndose en el
beneficio que implica a
nivel de brandingsino por
propia responsabilidad

encontrar carros de autosevicio
metalicos, de plastico —«polyste-
el»—, «multigrip», con mayor ca-
pacidad de maniobra o carros de
transporte para almacenes o repo-
sicion. Asi, entre sus novedades,
destacan algunos carros como
«Multigrip 80» y «Multigrip 98»,
disefiados para compras en espa-
cios reducidos, que también pue-
den encontrarse en 100, 130y 150
litros. Asi, otro de ellos es el carro
multifuncién 620, de alta capaci-
dad, adaptado para los
sectores de bricolage, jar-
dineria o «cash & carry».

social», adelanta Garcia MIRPI(RE\QII R A nivel de compra on-
Pérez. De esta manera NOGAL line, almacenaje y distri-

quieren hacerse hueco
entre la digitalizacién de
la empresa, creando su propio e-
commerce: «Tenemos la gran
oportunidad de reconvertir las
tiendas offline llendndolas de re-
cursos tecnolégicos online para
quelaexperienciadel consumidor
sea mas plena», asegura.

Lasnuevastendenciasyel avan-
ce tecnolégico estd en manos del
departamiento dei+D, adaptando
sus productos a la era digital y fa-
cilitando la compra a sus clientes,
viendo siempre, aunque las situa-
ciones sean complicadas —como
la vivida desde la pandemia—,
«una oportunidad de innovar y
evolucionar».

Entre sus productos se pueden

bucién han fabricado
carros ha peticion del
cliente, comolosllamados «postal
trolley», carros online 1500y 1100
con amplia gama de accesorios,
«box trolley» o «roll tainer». Con
todo ello, tratan de seguir la linea
de crecimiento que experimenta-
ban antes de 2020. «Creemos que
puedeserunafo conmuchos pro-
yectos en el sector», confian.

Mercado geografico

La sostenibilidad adapta a la em-
presay abre la ventana a un gran
abanico de extension comercial,
creando un mercado geogréfico
mucho més amplio y que se ex-
tiende nacional e internacional-
mente. En la actualidad, Creacio-

«Américay Africavaa
suponer, en los
préximos anos, nuevas
vias de crecimiento
para nosotros»

nes Marsanz cuenta con tres plan-
tas de produccién: una situada en
Ugena (Toledo)ydosimplantadas
en Madrid. Ampliando territorio,
en Espaia cuentan con seis dele-
gaciones, en Alicante, Barcelona,
Sevilla, Santandery Madrid. Inter-
nacionalmente, poseen una dele-
gacion en Lisboa (Portugal) y dos
filiales en Reino Unido y Francia.
«Contamos con una amplia gama
dedistribuidores anivel mundial»,
destacan desde la empresa.
Diversas distribuciones que
abren el apetito de la empresa,
ampliando sus deseos de conti-
nuar creciendo hacia otros conti-
nentes: «<Américay Africa, através
de antiguos clientes, va a suponer
en los préximos afos nuevas vias
de crecimiento para nosotros.
También las alianzas con otras
empresas, lideresen sus areas, nos
permitiranllegar anuevos merca-
dos». Asi, creaciones Marsanz tie-
ne la vista puesta en el camino.



